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penetrazione | di zucchero dicanna

(zucchero) prodotto nazionale

Il ritorno in cucina ha permesso alla categoria di recuperare posizioni
anche in termini di accettazione da parte dei consumatori

Laura Sequso

[ comparto che aggrega i

mondi dello zucchero, del-

la dolcificazione e del mie-
le € un ambito molto varie-
gato cheregistraattualmen-
te unandamento quanto mai
eterogeneo. Costi della ma-
teria prima, volumi di pro-
duzione, consumi, previsio-
ni nel breve/medio periodo:
le oscillazioni sono frequen-
ti sotto ogni profilo.
Proprio di questo si & par-
lato a fine luglio in occasio-
ne dell'International Grains
Council Conference 2021, cui
hanno partecipato 400 de-

legati provenienti da tut-
to il mondo, compresa l'ita-
liana Areté, societa di ana-
lisi economiche e business
intelligence specializza-
ta sull’agrifood. Riparten-
za, dazi all’'export, logistica,
meteo sfavorevole, specula-
zione finanziaria, sono alcu-
ne delle cause della volatili-
ta dei prezzi delle commodi-
ty agricole, che riguardano
tuttavia un ampio ventaglio
di mercati, dagli oli vegetali
allo zucchero al caffe.

L'attenzione alla limitazione
dell’assunzione di zucche-

ri € il trend che sta caratte-
rizzando il mondo dei pro-
dotti alimentari “free from”
in Italia. A rilevare, misura-
re e monitorare questa ten-
denza é stata la settima edi-
zione dell’Osservatorio Im-
magino di GS1 Italy di fine
2020. Vero é che, irrompen-
do su uno scenario ben deli-
neato, si € avuto un improv-
viso picco di consumi duran-
te la pandemia: quando gli
italiani, smarriti o semplice-
mente annoiati, hanno ini-
ziato a sfornare dolci come
se non ci fosse un domani.
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Arete traccia
il futuro dello
zucchero in
Europa

Sara svolto da Areté lo
studio della Direzione
Generale Agricoltura della
Commissione Europea

sul futuro della filiera
zucchero in Europa.
L'obiettivo ¢ di analizzare
la capacita e le strategie
di adattamento messe in
campo a tuttii livelli della
filiera per rispondere ai

profondi cambiamenti
dettati dalla transizione
“post quote” e dal mutare
delle condizioni di mercato
e di produzione nell’Ue e
nei Paesi terzi.
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